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| denne guide vil jeg vise dig eksempler pa velfungerende
annoncer, sa du kan blive inspireret til at lave annoncer,
der virker til dit publikum.

Overordnet set er det VIGTIGSTE, at du kender din kunde
godt, hvad de laenges efter, interesserer sig for — og
hvilke ord de selv bruger.

Hvis du ikke kender din kunde godt, sa er der stor
chance for, at du i din formidling vil rammme ved siden
af.

Derudover skal du forsta annoncens anatomi, sa du
kan indrette din formidling efter det format, som
annoncerne har.

Til sidst i guiden far du konkrete eksempler pa, hvordan
en god annonce ser ud i praksis.

Der findes mange flere typer af annoncer. | guiden her
far du konkrete eksempler pa dem, jeg bruger mest til
mine kunder: Branding, lead og salg.

Husk at din virksomhed er dit helt unikke laboratorium

- sa din opgave er over tid at finde ud af, hvad der virker
for dig — ved at teste forskellige ting af. Sa det jeg deler
med dig i den her guide, er det der virker for mig og de
mange kunder, jeg har faet lov at hjeelpe de seneste 10 ar.

Kaerlig hilsen
Carolina Bjork
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Far vi kaster os ud i eksempler, vil jeg gerne vise dig,
hvordan en annonce er bygget op og hvilke ele-
menter, der er vigtige. Og hvordan du bruger de .
forskellige dele bedst muligt. ¢ : g 14 A F KLINT
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Alt efter kampagnetype, er der en smule forskel
pa, hvilke elementer, der er. Men jeg tager her
udgangspunkt i anatomien i en annonce til salg
eller lead.
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Billede video

Undersggelser viser, at det fgrste der fanger folks gje er billedet og/eller video.
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Det betyder ogsa, at dit billede og/eller video er super vaesentligt. Det er
din annonces blikfang. Derfor er det ogsa virkelig vigtigt, at du ikke vaelger P10 urlgtindani g4 W1 berolge mg
billeder, som er generiske (dvs. almindelige) og er noget, der bare falder i
ét med folks feed.
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Du skal teenke pa, at det skal give folk lyst til at leese teksten og eventuelt
klikke sig videre. Nar jeg arbejder med folk, der f.eks. er coaches eller be-
handlere, er min erfaring, at billeder, der viser, det som deres malgruppe
vil veek fra (f.eks. konflikter med bgrnene, lavt selvvaerd) eller det som de
vil hen til (mere hverdagsglaede, bedre gkonomi, overskud) virker godt. Og
steerke farver virker ogsa godt.

Du kan ogsa bruge billeder af dig selv. Men vaer opmaerksom p3, at det
er bedst til malgrupper, der allerede kender dig. Billeder med tekst virker

ogsa godt, f.eks. i forbindelse med salg (2 dage tilbage, spar 500 kroner etc). 0g mere

| dag kan du arbejde med billeder, der bade er i hgjformat, firkantet og i
bredformat, hvor du tidligere kun kunne brug bredformat.

Hgjformat og firkantet virker bedst, fordi du kommer til at fylde mere i
folks feed.

Mine (og andres) tests viser, at video ofte giver en billigere pris end billeder.
Videoer til annoncer skal max vaere 3 minutter - gerne vaesentlig mindre.

Hvis det er til produkter gerne under 20 sekunder.

Det kan bade vaere videoer, hvor du taler og videor, som bestar af f.eks.
slides med tekst

Husk altid at bruge undertekster.



Overshrili

Teksten under billedet er det naeste, folk ser. Det er ogsa det, vi kalder en
overskrift. Den er vigtigere end teksten over billedet. Den skal give folk lyst
til at interagere med annoncen feks. ved at leese teksten over billedet og/
eller klikke p3 linket.

Dvs. hvis du gerne vil have folk til at skrive sig pa dit nyhedsbrev, skal du
IKKE skrive “Meld dig til mit nyhedsbrev”.

Du skal se tingene fra din potentielle kundes perspektiv.

Givdem en grund til det.

Sa hvis du har lavet en guide til, hvordan du laver mad med flere grgnt-
sager til dine bgrn, sa skriver du “Guide: Flere grgntager i maden til dine

bgrn”

Det virker som regel ogsa godt at bruge emojis, da det skaber blikfang.
Brugen af emojis skal selvfglgelig passe til dit brand og din malgruppe
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Tekhsten

Teksten over billede/video er det sidste folk ser.. Det betyder ikke, at det ikke
er vigtigt. Den skal give din potentielle kunde lyst til at klikke pd annoncen,
og ggre det, som annoncen opfordrer til (f.eks kgb, tilmelding til nyheds-

brev mod en freebie/gave).

Det er vigtigt, at du bruger f.eks. emojis og mellemrum mellem dine af-
snit, sa der ikke bare kommer en stor tekstblok. Det bliver sveert at laese.

De fleste vil anbefale dig at bruge korte tekster (1-3 linjer). Men jeg oplever
ofte at lange tekster ogsa har din berettigelse (hvis de er velskrevet). Der-
for arbejder jeg ofte med begge dele — og tekster sa p3, hvad der virker
bedst for den enkelte kunde.

De to fgrste linjer er de vigtigste - fordi det er det, folk kan se pa deres
mobil (medmindre du klikker, sa de kan se opslagets fulde leengde). Det
betyder ogs3, at jeg i de to fgrste linjer skal kunne se - om det er for mig
eller ikke for mig og hvad jeg far ud af at blive haengende.

Sa her skal du prgve at saette dig i din malgruppe sted: Hvad er de optaget
af? Hvad er deres erkendte udfordring og leengsel og hvordan kan det, du
tiloyder dem, hjeelpe dem teettere pa de dremmer om - eller laengere vaek
fra det, de bevidst vil veek fra?
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Branding

AINNONCCr

Brandingannoncer handler om at komme ud foran
flere og fa skabt kendskab til dit brand. Det er her vi
bruger f.eks. kampagnetypen “interaktion” eller “trafik”
(hvis vi sender folk til f.eks hjemmesiden).

Her kommer nogle eksempler pa annoncer, der har til
formal at skabe opmaerksomhed omkring en virksom-
hed ved at ggre en forskel for modtageren.

Her veelger du typisk et af dine gode opslag pa din side
og laver det til en annonce (“interaktion” hvis du gnsker
at fa flere til at interagere med dit opslag eller “trafik”,
hvis du vil lede folk til din hjemmeside).

Nar du arbejder med branding handler det om, at du
bliver synlig. Bade for dem, der allerede er stgdt pa dig
og din forretning. Men ogsa nye.

Det ggr du primeert ved at skabe veerdi.

Sagt pa en anden made, sa er det her, du ggr en for-
skel pa forhand, sa du tiltreekker de rigtige og er i deres
bevidsthed, s nar de har brug for din hjzelp eller dit
produkt, eller kender nogen, der har, sa teenker der pa
dig!

Sa hvilke opslag skal du veelge? Veelg et opslag, som al-
lerede organisk far trafik. Dvs. det opslag, der f.eks har
flest likes og/eller kommmentarer. Opslag, der har klaret
sig godt organisk — klarer sig ofte ogsa bedre som en
annonce.
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Det her opslag er et meget klassisk “how to-opslag”: et opslag som kan
ggre en reel forskel. Lige her viser Katrine, hvordan man kan trykke pa nogle
bestemte punkter, som skaber mere ro. Sa her ggr opslaget en meget
konkret forskel og det er nemt at prgve af selv.
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l.cad annoncer

(nvhedsbrev
& webinar)

Nar vi laver annoncer til tilmelding til nyhedsbrev eller
webinar, bruger vi typisk kampagnetypen lead-
kampagne. Her er nogle gode eksempler pa gode
annoncer til det formal
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Green

Goddess

Green Goddes er en webshop med grgnne luksus- produkter. Iszer til kvinder.
De har haft stor succes med at bygge nyhedsbrevliste med denne annonce.

Sa selvom de szelger fysiske produkter, har de lavet en “freebie”, som
tager udgangspunkt i den viden, de har - og hvor deres ingredienser skal
bruges i.

Selve teksten er super skarp og gar lige til pointen og jeg kan lynhurtigt
se, om det er til mig eller ej og sa rammer den ned i en laengsel mange
har ... der vil gerne spise sundt, men har for lidt tid.
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Anja Steengig

Anja

Sieensig

Den her tekst inviterer til at hente en e-bog med 3 gvelser, der hjeelper
modtageren fra hovedet ned i kroppen.
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| den fgrste linje deler hun “resultatet”. Og sa fortaeller hun om sit “why”
og sa gar hun dybere ned i, hvem det er til.

Den her annonce er en af de leengere. Men den fungerer godt. Mens jeg
laver denne guide, har den give Anja 5.000 laesere pa nyhedsbrev til en =
gennemsnitlig pris pa 3.88 kr. | R niMA AF KLINT
Den fungerer ogsa godt, fordi den dybest set rammer ind i en udfordring
som rigtig mange har og gnsker at sendre pa.
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Denne annonce har ogsa skabt virkelig flotte resultater. Annoncen, du ser
her har givet Ronni over 2.000 nye laesere pa nyhedsbrevet for under 2

kroner stykket. docyd
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Meditatione; et minikursys Mmed 5

Teksten er en af de lidt lsengere ogsa. Men den fungerer godt. Igen be- barn at kend;h;;?"du laerer
gynder teksten med, hvad det handler om (hvad far man ud af det han fortszette) rejsen r:éfd:;",begynqe (eller
tilbyder) og sa gar teksten ind og skaber tryghed og tillid. 1¢ale dig sely,

Videoen er en helt simpel video, der bestar af slides med tekst, der er lavet
til en video i Canva. Det er et format, jeg generelt ser fungerer rigtig godt
og ofte ogsa udkonkurrerer tale-videoer.

Ven kuf'nrrler‘l[a’
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Billede 1

Her er en annonce, der har fokus pa, at man lige nu sparer 500 kr. Og hun
deler, hvordan det er at ga pa kurset - og hvad man far ud af det. Marlou
er ligesom mange andre, der arbejder med sundhed, ngdt til at veere krea-
tiv. Leeg meerke til, at hun f.eks. skriver “Treen dit ansigt i form” i stedet for \

“Treen dit ansigt yngre”. Men hun rammer alligevel noget folk kan relatere e Y30 frmd,.jfg’;-}fum:
til ... de er vant til at kroppen skal treenes og man ggre den strammere og ;
panere.

Billede 2

Her er et eksempel pa en annonce, der tager udgangspunkt i kundehistorier.
Kundehistorier er noget af det mest effektive, nar det kommer til salg,
fordi det blastempler dine ydelser. Og det er en made at seelge pa, som
virker inspirerende i stedet for anmassende.



Problemer med at fa

tekster sgodhend?

Facebook har en masse regler, som handler om at
undga reelt spam, hvor folk pastar en masse, som reelt
ikke virker. Det rammer desveaerre ogsa dem, som f.eks.
KAN ggre en forskel. Men du kan ikke keempe mod
Facebook.

Sa du ma laere, hvordan du i din branche kan komme
udenom deres skrappe regler.

Veer obs pa, at dem der tjekker annoncerne, har meget
kort tid at ggre det. Det betyder ogsa, at der er forskel
fra gang til gang, hvad de godkender, og nogle gange
vil du endda opleve, at dine annoncer bliver afvist efter
der er godkendt fgrste gang. Facebooks regler ggr, at
mange af de ting, som ellers virker, nar du formidler, er
NO go | annoncet.

Overordnet set oplever jeg, at du ikke ma pasta at noget
virker for alle. S3 du m3 ikke skrive “Tab 5 kilo pa 10
dage”. Men du ma gerne dele din egen rejse om, hvor-
dan du tabte dig. Ligesom jeg oplever, at annoncer ofte
bliver afvist, nar man stiller direkte spgrgsmal til mod-
tagerens livssituation og udseende (ala “Har du oplevet
at veere syg af kreeft”, “Vejer du 10 kilo for meget”).
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