Varumarket &
The Quickfix

Eller -

The Quickstart -
fem steg till
shabbare
varumarkes-
byggande




Ditt erbjudande
ger andra noje, nytta,

gladje, vérde/'n?

Stolt?
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Du
ar



Du
syns for
sallan!

‘ A /"{“Stolt?



Du ar
Inte en
"bjussig”
expert.




Vi gor affarer med
de vi tycker om!



Borja bygga 100-listar
Har du koll pa dina malgruppt
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Relationstrappan
= kundresan

Ambassador

“*Intresse

Kunskap

Bygg tillit!

—— \ Visa pass.lon
. Var bjussig

Var narvarande
Fraga INTE efter affar!!!!



Se, hora, gora = aga
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3-5 dromkunder

3-10 ljumma kontakter



Fran intresserad
till "swiftie”!









Se, hora, gora = aga
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1. Low-hanging-fruit?
2. Small, medium, large?

3. Billigt till manga eller dyrt till fa?
4. Avtal, prenumeration?

5. Prislista?
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Se, hora, gora = aga
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VARFOR ska man traffa
dig AVEN om man redan har en
liknande leverantor?



Steg 4.

Den enda
hallbara
positionen







Se, hora, gora = aga
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Vad ar ditt lofte?

5-10 rubriker till inlagg som
bevisar att du ar en engagerad,
"bjussig”’, narvarande expert



Anvand guldskatten!

Branch- Organisationen Engagemanget pppatin

kunskapen Expertisen
Samarbets- Produkterna
partners.
Manniskorna Samhalls-
byggandet

Erfarenheten

. Drommarna
Missionen
Visionen Visionerna
Historien Natverket
Samhalls- Forskning
ansvaret
Drommarna Och mycket

mycket mer...

Hallbarheten  Skapelseberattelsen Storys






Se, hora, gora = aga
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1. Personliga moten?

2. Inlagg i sociala medier?
Facebook, Linkedin ...

3. "Inspirationsbrev”, mail?

4. Tryckt presentationsmaterial?

Per vecka? Per manad?



One
company.
One
voice.




Vill du ga snabbt, ga ensam.

Vill du ga langt, ga tillsammans.



Erbjudande:

"The BrandGym”

- Sex moten pa Zoom
- En gang/manad

- 1-2 timmar/gang

- Max 10 personer

- Dialog, stod, energi
- Malfokus

5000:- + moms
(Mer info kommer!)




Let s rock!

Tack for att
du lyssnade!

ulf@stoltkommunikation.se







Stolt?




Relationstrappan
= kundresan

Ambassador

“*Intresse

Kunskap

Bygg tillit!

—— \ Visa pass.lon
. Var bjussig

Var narvarande
Fraga INTE efter affar!!!!



Loshingen!



Anvand tratt Pt
din gu Idgruvm v 7
och ditt "verktyg"s' % ¢

Stolt?




Ovning 1.
Vad ar ditt lofte?



Verktyget =
ditt lofte
omvandlat
till ett
KONCEPT




Ett koncept =
ett barande
tema = en
rod trad =

en scen for
ditt budskap




Ett kKoncept =
Spetsen

pa pilen,

loket pa taget,
motorn i bilen,
kroppen som
bar strangarna
pa gitarren
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anallalkanaler du syns i, alla
| rsonliga, digi hianalega moten

Stolt?



Var spelar du?
Nar spelar du?
Hur spelar du?
. For vem spelar du?




Starka varumarken ar
starka personligheter!



Vem ar du?

Hur vill

du lata?
Hur vill du
upplevas?
Vad vill du

utstrala?




Ovning 2.

Vilken artist ar du idag?
Vilken artist vill du vara?



Ovning 3.

Vilken bil ar du idag?
Vilken bil vill du vara?



Ovning 4.

Vilken farg ar du idag?
Vilken farg vill du vara?



Ar du en engagerad,
ssig”, narvarande expert?




Exempel pa
loften/koncept.

1. Nike, "Just do it”
2. Bregott, "Naturligt gott”
3. Nokia,
"Connecting people”
4. Gevalia, "Nar du
far ovantat besok”
5. Stolt Kommunikation
"Stolthet saljer”




Ovning 5.

Veta?
Tycka?

Gora?
Kanna?



Ett bra

koncept ar:
1. "Evigt”

2. Medianeutralt
3. Unikt

4. Lever i sin tid




Ett bra

koncept ar:
1. "Evigt”

2. Medianeutralt
3. Unikt

4. Lever i sin tid

Ett bra ide ar:

1. Overraskande
2. Relevant




Fem starka
och framgangsrika
koncept



1. ICA-filmerna start 2001




2. Nike start 1988




3. Bregottfabriken, start 1995

Natdejting i Bregottfabriken.




4. Diesel, For Succesful Living, start 1991
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5. Gevalia, Ovantat besok, start 1990

Vilket kaffe skulle du bjudapaomdu fick ovantat besok? GEVAUA




Ditt lofte/koncept ar diamanten.
Facetterna ar delarna i erbjudandet




Anvand guldskatten!

Branch- Organisationen Engagemanget pppatin

kunskapen Expertisen
Samarbets- Produkterna
partners.
Manniskorna Samhalls-
byggandet

Erfarenheten

. Drommarna
Missionen
Visionen Visionerna
Historien Natverket
Samhalls- Forskning
ansvaret
Drommarna Och mycket

mycket mer...

Hallbarheten  Skapelseberattelsen Storys



"Befolka varumarket.
Verkligheten duger”

Matts Heijbel,
Sveriges Mr Storyteller



One
company.
One
voice.
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Start with Al.
Finish with 1.

Anvand Al som
copilot, assistent.
bollplank, research m.m.

Men tappa inte bort
det personliga.




Haller du
dina loften?
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Haller du
dina loften?

Hors du starkt,

stolt, tydligt och
attraktivt i ratt
kanaler?
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Vill du oka din lonsambhet,
bli mer efterfragad, stark och
ha det roligare?

Stolt?



Gor som mer an
600 andra foretagare
varav 92% ar nojda eller
mycket nojda ...



... 8a kursen "Lev din drom,
bygg ditt varumarke”

1. 10 steg, ca 25 lektioner

2. Digital kurs, las i egen takt

3. Individuell coaching av Dr Stolt

4. Kunskap, checklistor, mallar,
uppgifter, traning, tips och rad

5. Tillgang ett helt ar



Stina Almroth.

Fil kand, PhD i internationell
naringslara och antropologi

Fran boken

"Fika Made in Sweden”
till konceptet
FikaAkademin




Peppe Ekmark.

Forfattare och forelasare.
En av Sveriges framsta
salj- och ledarskapscoacher

"Ditt foredrag och din

checklista fick mig \
inse vikten av '
varumarkesbyggande” T




Cecilia Walton.

Ager och driver Kreativa Kok.
Kock, diplomerad kostradgivare.
Utbildar, férelaser, forandringsleder

"Utover den pedagogiska
kursen har UIf varit ett
fantastiskt stod”




Varerbjudande:

Digitalkursen
"Lev din drom, bygg ditt varumarke”
till specialpris.

Detta ingar:



1. 10 steg som
fangar helheten
i ditt varumarke.

Ca 25 lektioner

Stoltmodellen Steg 1. Hjartat

Hér lar du dig Stoltmodellens 10 Din passion, ditt erbjudande, din
steg, plus strukturen och affarsidé och din affarsmodell.
pedagogiken bakom kursen. Tillvaxten kommer inifran.

Steg 2. Varumarket Steg 3. Vision/mission
Vad dr ett varumarke?
Definition, innehall, potential
och anvandningsomraden.

Din drom, ditt vill, ditt varfor,
ditt meningsfulla
existensberattigande

Steg 4. Dina mal Steg 5. Tratten/guldgruvan
Dina specificerade, matbara, Din "guldgruva" och ditt innehall,
attraktiva, realistiska och din identitet, profil och image.

tidssatta mal. T.ex. [dnsamhet. Kallan till din kommunikation.



2. Digital kurs,

du laser i egen takt,

nar och var du vill

Steg 6. Skeppet Steg 7. Ankaret

Har byggs din stolta kultur, din Vad haller dig tillbaka, vad
vardegrund, dina l6ften, dina hindrar din framgang, hur
kérn- och mervérden. kommer du loss?

Steg 8. Trappan Steg 9. Hjdlparen
Om dina viktigaste malgrupper, Om din roll och position som
deras antal, relation och position séljare, relationsbyggare,

pa kund-/relationstrappan. samarbetspartner och expert.

Steg 10. Gitarren

Ditt marknads- och séljackord,
din handlings- och aktivitetsplan.
Action before perfection!



3. Dr Stolt coachar
individuellt under
ett helt ar.

Zoom, mail,
telefon eller
Facebook.




4. Kunskap,
checklistor, mallar,
uppgifter, traning,
tips, rad m.m.

TR S

STEG 1. WIARTAT
Lektion 1. Darfér maste hjartat vara med

UPPGIFT

Skriv ned din “saljpitch”,

din mailbar
presentatio)

P
STEG 1. KJARTAT

UPPGIFT

Lektion 2. Om konsten att évertyga

Skissa pa en fyrsidig mailbar
Ad-folder sory
etos, logos o

AR e N
STEG 1. HIARTAT
Lektion 3. Nycklarna tillbagprestation

UPPGIFT

10 saker du behover utveckla.
Valj en du borjar med redan
imorgon. Gor tidplan for resten.

Stolt? e

_X

varumarke




5. Du har tillgang
till kursen och

Dr Stolt under

ett helt ar




Varerbjudande 1.

1. Individuell coaching av Dr Stolt
tva ganger/manad under ett ar

2. 10 steg, ca 25 lektioner

3. Digital kurs, las i egen takt

4. Kunskap, checklistor, mallar,
uppgifter, traning, tips och rad

5. Tillgang ett helt ar

(Ordinariepris 24.500:- + moms)
Nupris 19.500:- (5000:- i rabatt)

Galler t.o.m. tisdag 2/4 kl 24.00



Varerbjudande 2.

1. Individuell coaching av Dr Stolt
sex ganger under ett ar

2. 10 steg, ca 25 lektioner

3. Digital kurs, las i egen takt

4. Kunskap, checklistor, mallar,
uppgifter, traning, tips och rad

5. Tillgang ett helt ar

(Ordinariepris 14.500:- + moms)
Nupris 9.500:- (5000:- i rabatt)

Galler t.o.m. tisdag 2/4 kl 24.00



Intresserad?

Jag mailar en lank till mer information och
anmalningsmojlighet.

Fragor?

Ta dem har eller maila mig sa bokar
vi ett mote pa Zoom eller telefon

ulf@stoltkommunikation.se



Tack for att
du lyssnade!

ulf@stoltkommunikation.se
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Anvand guldskatten!

Branch- Organisationen Engagemanget pppatin

kunskapen Expertisen
Samarbets- Produkterna
partners.
Manniskorna Samhalls-
byggandet

Erfarenheten

. Drommarna
Missionen
Visionen Visionerna
Historien Natverket
Samhalls- Forskning
ansvaret
Drommarna Och mycket

mycket mer...

Hallbarheten  Skapelseberattelsen Storys
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3-5 praktiska rad

Stolt?









Mojlighet: tank floden

Beratta kort och ofta!



Strukturtips 1.:
Vinkel? Anvand
magiska u:n

1. Underhallande

2. Utbildande
3. Uppmuntrande

4. Utvecklande
5. Utmanande




Strukturtips 2:
Skriv en bok

1. Skriv en titel
2. Skriv underrubriker
3. Skriv en baksidestext

Stolt?



HOGST ENERGI VINNER!

Stolt?



Summeringen:

1. Nulaget

2. Positionen

. Loftet

. Tonlaget

. Relationen

. Tilliten

. Guldgruvan/tratten
. Miniworkshopen
. Alladinasken
10. Strukturtipsen
11. Summeringen
12. Erbjudandet
13. Fragorna
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"Varumarket &
Sa hittar du
och anvander
din guldgruva”







NING!
arkt varumarke ar
sa lonsamt!

Stolt?



Varumarke =
Personlighet
Lofte
Upplevelse
Kansla

Stolt?
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Hur starka ar
dina relationsbroar?

Stolt?




Hur hallbara ar de?
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1. Erbjuder du noje,
nytta, gladje, varde?

Stolt?
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Hemligheten bakom
alla starka varumarken.
Tre Insikter.






2. Standig narvaro |










DU MASTE:

- bygga tillit
- bygga
fortroende
- skapa
attraktion
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DU MASTE:

Salja in
dig sjalv!




2. Hur val definierad ar du?
Hur val paketerad ar du?
Hur val kommunicerar du?



. Sociala méd]er ,
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Har du koll pa
malgruppen
vid brofastet?




Kanner du dem?
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Har de borjat
kundresan?

Stolt?




m, kunskap,
, kund, |-

ssador?
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3. Har du koll pa dina
malgrupper, deras antal och
deras relation till dig?
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Vad bestar
av |1 dina relationsbroar”
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Exempel pa

personliga moten 5

BN
>0



-

11 Utbildningaur

12. Férelasningar
' 13. Massor

14. Events

15. Egna events

" 16. Mediakontakter

17. Kund- och prospectfester
18. Think-tank-moten
19. Expertmoten
20. Referensméten




4. Hur manga personliga
moten genomfor du per ar??
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5. Hur manga mekaniska
moten har du per ar?



sSig”
Narvarande
Expert
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6. Ar du en engagerad,
bjussig, narvarande expert som
kommunicerar i floden?



7. Har du en
handlings- och aktivitetsplan
som hjalper dig? (= salj- och

marknadsforingsackord)






Vill du ha manga
kunder och







Vill du ha en hallbar struktur

Stolt?




Vill du oka din lonsamhet
och ha roligare pa jobbet?

Stolt?



Gor som mer an
600 andra foretagare
varav 92% ar nojda eller
mycket nojda ...



... 8a kursen "Lev din drom,
bygg ditt varumarke”

1. 10 steg, ca 25 lektioner

2. Digital kurs, las i egen takt

3. Kunskap, checklistor, mallar mm

4. Uppgifter, traning, tips och rad

5. Individuell coaching av Dr Stolt
tva ganger i manaden

6. Tillgang ett helt ar



Fa en snabbanalys
av ditt varumarke, kunskap om
kursen och ett erbjudande.
(Galler t.o.m. mandag 4/9)

Maila ulf@stoltkommunikation.se

eller
ring 070-373 05 81



mailto:ulf@stoltkommunikation.se

"Framtidens
vinnare tanker
Varumarke”

Fragor?




. Tack for att
/ du lyssnhade!

"ACTION BEFORE
PERFECTION!






