
Skabelonen, du kan bruge hver gang
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Kantet overskrift
Du har kun ét skud i bøssen til at fange folk
opmærksomhed. Vær kontroversiel, vær aktuel eller
vær indigneret/glad - spil på følelser og
overbevisninger: "Vi har brug for mere ledelse i
verden" (du taler om selvledelse)

Uddybning/brødtekst
Fold din pointe ud, så du følger læseren gennem
dit argument. Brug et par linjer på at tage brodden
ud af din overskrift. Man må gerne slå sig på
overskriften, hvis man får plaster på i brødteksten.

Punktopstilling
Giv læseren nogle eksempler på, hvad du mener. Og
giv opstillingen en overskrift. Det kunne fx være
"mine 3 bedste råd til at sænke tempoet i en travl
hverdag ...", "ledelse er ikke ...", "så stop med at ...".
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Afrunding/brødtekst
Afrund dit argument og afslut med tydeligt at vise,
hvad din pointe er. Du kan evt. gentage din
overskrift, hvis det giver mening: "Så ja, vi skal have
mere ledelse, hvis vi vil gøre verden til et bedre sted"

Call-to-X
Du behøver bestemt ikke have en call-to-action,
som "skriv dig op til mit nyhedsbrev". Men læg op til
samtale, eller til at de kommer med deres besyv.
Folk elsker at være kloge på LinkedIn - lad dem.
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PLUS: billede/video/karrusel/afstemning (hvis du har lyst)
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Uddybning til 
punktopstillingen

Punktopstilling med
løsninger

Afrunding og oplæg
til samtale

Call to action = samtale
eller send mig en besked


