OPGAVE TIL DELTAGEREN

Udstraling og brand.

MODU TID FORMAT OUTPUT
4.3 - Brand 1,5-2 timer Refleksion - Stikord Brandfundament



FORMAL

Bliv skarp pa, hvad din virksomhed star for, hvorfor den

eksisterer, og hvordan den skal opleves. Det bliver
Hvad du for?

fundamentet for din branding og al din fremtidige

markedsfgring.

Bl BUILDER - MODUL 4.5




Bi¥suiper P17 BUILDER - MODUL 4.3 OPCAVE

o FRA PASSION TIL BRAND

Det din virksomhed star for — og den folelse, den efterlader.

01 02 03 04 05

DIN PASSION FOLELSER PRODUKT » V/AERDI DIT BRAND | PRAKSIS

Hvorfor virksomheden findes. Det kunderne skal maerke. Det du i virkeligheden szaelger. Fem stikord. Det du vil veere kendt for.



DEL ET AF FEM

e DEL ET

Din passion.

Hvorfor findes din virksomhed? Svar kort og

preecist — det er her, dit brand begynder.

Hvorfor du startede
Hvad du braander for
Forskellen du ggr

Sl BUILDER - MODUL 4.5




8iZBUILDER DI/ BUILDER - MODUL 4.5 SVAR KORT OG PRACIST

e DEL ET - HVORFOR FINDES DIN VIRKSOMHED?

Hvad brzender du for?

1 Hvorfor startede du (eller vil du starte) din virksomhed?
2 Hvad brander du for at hjelpe dine kunder med?
3 Hvilken forskel vil du gere i dine kunders liv?

4 Hvad ville kunderne mangle, hvis din virksomhed ikke fandtes?



e OPGAVEKRAV

Skriv din passion-erklering.

1-3 saetninger, der kunne sta pa din hjemmeside — eller pa en T-shirt.




DEL TO AF FEM

e DEL TO

Udtrykt i fglelser.

Brands huskes pa, hvordan de fdr os til at

fole. Bliv konkret om de fglelser, du vil skabe.

Efter kgbet
| din markedsfgring
Nar kunden ser dit brand

Sl BUILDER - MODUL 4.5




8iZBUILDER D!/ BUILDER - MODUL 4.5 SOLELSER CINSPIRATION

o DEL TO - HVAD SKAL KUNDEN MARKEY

Valg dine folelser.

Brug disse som inspiration — eller find dine egne. Tre spgrgsmal: efter kgbet, 1
markedsfaringen, og ndar kunden ser dit brand.

< tryghed > gleede < fr'i,hed> succes lettelse < selvtillid > 0

stolthed overskud




DEL TRE AR FEM

e DEL TRE

Fra produkt til vaerdi.

Det er vaerdien — ikke produktet — du szlger.

Udfyld setningerne.

Jeg seelger ikke X, jeg sx=lger Y
Problemet du Igser
Din stgrste kundeveaerdi

Sl BUILDER - MODUL 4.5




BB oUILDER B1Z BUILDER - MODUL 4.3 UDFVYLD

e DEL TRE - UDRFYLD SATNINGERNE

Jeg salger ikke ...

DEN CENTRALE SATNING

Jeg sxlger ikke , jeg sxlger

PROBLEMET DU L@SER

Mit produkt Igser dette problem:

DIN STORSTE KUNDEVARDI

Min stgrste kundeveerdi er:

Eksempel: "Jeg szelger ikke en hjemmeside — jeg saelger flere kunder og stgrre synlighed!



OBl FIRE AF FEM

e DEL FIRE

Dit brand.

Beskriv din virksomhed med fem stikord —

tre for personligheden, to for oplevelsen.

3 ord - personlighed
2 ord - oplevelse

Sl BUILDER - MODUL 4.5




o DEL FIRE - BESKRIV MED 5 STIKORD

Dit brand i fem ord.

5 0RD FOR DIN PERSONLIGHED SOM VIRKSOMHED

o STIKORD

01

02

03

2 ORD FOR DEN OPLEVELSE KUNDERNE SKAL HAVE

04

05




OELFEM AR FEM

e DEL FEM

Branding i praksis.

Seet ord pa, hvordan din virksomhed faktisk

opleves og omtales.

Hvordan kunden omtaler dig
Hvad gor dig unik
Hvad du vil veere kendt for

Sl BUILDER - MODUL 4.5




BB oUILDER B1Z BUILDER - MODUL 4.3 SVAR KORT

e DEL FEM - BRANDING | PRAKSIS

Hvad vil du veere kendt for?

1 Hvis en kunde beskrev din virksomhed til en ven — hvad skulle de sige?
2 Hvad ggr din virksomhed unik i forhold til konkurrenter?

3 Hvad vil du gerne veere kendt for?



BizBUILDER D1/ BUILDER - MODUL 4.5 KO TRA S VALGERIUDFORDRING

o EKSTRA - VALCGEFRIUDFORDRING

Skriv din "Om os".

5-7 linjer, der kunne sta pa din hjemmeside under "Om os".

Forklarer din passion Viser din veerdi for kunden Gar din virksomhed menneskelig




e ENSIDSTE TANKE

Et brand er 1kke det, du siger
om dig selv — det er den folelse ,
kunden sidder tilbage med.



