SKABELON TIL SEO TEKST

1. OVERSKRIFT, DER INDEHOLDER S@GEORDET (SA LANGT TIL VENSTRE SOM MULIGT)

Det primaere s@geord (eller saetning), som du gerne vil optimere pa, skal veere
sa langt til venstre i din overskrift som muligt. Helst skal det veere det forste
ord.

Du kan finde dine sggeord ved at bruge Googles sageordsveerktgj, som jeg
gennemgar i modul 2 og i din Workbook.

Forslag til overskrifter, du kan bruge som inspiration:
Mindfulness: 10 tips til mere ro i hverdagen

Stress: En guide til at undgé (og forsta) stress
Skimmelsvamp? Sadan slipper du af med det

Nye Igbesko? Her finder du de bedste

2. INDLEDNING, DER SKABER GENKENDELSE OG SLAR EN STEMNING AN

| indledningen skal du sgrge for at tale til folk, sa de fgler, at du taler direkte til
dem. At du forstar dem. Brug eksempler fra hverdagen og lad veere med at lave
for tekniske eller knudrede saetninger.

Det er bedst, hvis du kan fa dit segeord med i starten af fgrste afsnit.

Forslag til indledninger, du kan bruge som inspiration til dine egne. |
eksemplerne bruger jeg "stress” som sggeord:

Forleden var der en kunde, der spurgte mig om stress
Kender du det, nar stress bliver noget, der maerkes ...
Stress er efterhanden et stort problem i Danmark

Mange har sveert ved at handtere stress i hverdagen ...
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3. SELVE TEKSTEN

| selve din tekst skal du s@rge for at dit sggeord er med i flere steder i teksten,
og ogsa meget gerne i flere af dine mellemrubrikker (afsnits-overskrifter).

Selve teksten skal vaere lang — faktisk helst 1000 ord eller derover. Laengden
giver dig flere muligheder for at fa dit segeord med i teksten uden det virker
konstrueret, og det giver dig samtidig mulighed for at ga i dybden med det, du
skriver om. — Og det er praecis dét, Google elsker: Dybdegaende artikler. Sa
bare skriv derudad ...

Forslag til afsnitsoverskrifter, du kan bruge som skelet for din SEO-tekst:
Hvad er X?

Hvor stammer X fra?

Hvorfor er X et problem?

Sadan arbejder jeg med X

Sadan kan du selv blive bedre til X

5 tips til at arbejde med/undga X

Stress er X op igennem historien

Myter om X

Spargsmal om X

4. CALL TO ACTIONS

| dette eksempel pa en SEO-tekst har jeg fokuseret pa en uddybende tekst om
et givent emne. Du kan selvfglgelig ogsa SEO-optimeret en salgstekst. Sa skal
du serge for ogsa at have testimonials og andre kgbsfremmere med,nar du
skriver... Men det er en anden historie.

| en "almindelig” SEO-tekst er det imidlertid ogsa vigtigt at have gode call-to-
actions med, som sender trafikken fra teksten videre hen til dér, du gerne vil have
den her.

Forslag til call-to-actions

Vil du vide mere om X, sa tilmeld dig nyhedsbrevet og fa ...
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Siger du ogsa ja tak til mere X i dit liv — sé& bestil nu

Kgb nu — og fa xx% i rabat

Er du en af de hurtige? Sa er det NU, du skal booke din tid...
Nysgerrig pa xx? Sa kontakt mig her
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