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Do’s and don’ts pa Linkedln som virksomhed og medarbejder

Do’s

Skriv den farste linje i dit opslag, s& den er speendende og veekker opsigt. Det er den farste linje, der skal give
lyst til at leese videre. Tilfgjer du et eller flere billeder, skal der gerne veere tydelige ansigter at se.

Gaor dit opslag relevant og interessant for dine forbindelser at lsese. Tal til en falelse eller oplevelse, som din
leeser kan genkende.

Skab veerdi for din laeser ved at dele en aha, en ny indsigt, en oplevelse, en laering eller noget, du er stolt af.

Lav 1 eller 2 opslag om ugen. Mere er ikke ngdvendigt, da brugerne pa LinkedIn er pa platformen markant
mindre end f.eks. Facebook og Instagram.

Tag @virksomheden i dit opslag og evt andre personer, kollegaer, samarbejdspartnere eller kunder.

Afslut gerne dit opslag med en opfordring. Det kan vaere en Call to Action, men det kan ogsé veere en
Call to Think eller en Call to Feel. Med et spgrgsmal opfordrer du til tanke/falelse og interaktion.

Veer autentisk. Betragt LinkedIn som dit fysiske netveerk. De gnsker at hgre fra DIG, ikke din virksomhed. Du
opnar markant starre reekkevidde fra en personlig profil sammenholdt med en virksomhedsprofil.

Svar ALTID pa kommentarer. Tag den @person, hvis kommentar, du svarer pa. Det ville du gare i det fysiske
rum. Derudover hjeelper det med at fa dit opslag ud til flere.

Like og kommentér andres opslag. Det styrker dit netvaerk, og det forteeller platformen, at du er engageret,
hvilket vil hjzelpe til med at fa dine egne opslag leengere ud.

Forbind med personer, som du gnsker at fglge og interagere med. Vaer ogsa aben for at acceptere
forbindelsesanmodninger fra andre fagfolk.

Sarg for, at din profil er fyldig og opdateret. Brug et professionelt profilbillede og baggrundsbillede, og serg for
at din overskrift og resumé giver et klart billede af dine faerdigheder og ekspertiseomrader.

Don’ts

Del ikke et opslag — du skal i stedet like eller kommentere. Vil du gerne dele virksomhedssidens budskab, skal
du lave dit eget opslag. Du kan bruge samme tekst, men tilpasset din tone og dig som afsender. Du kan bruge
samme billede eller et andet. Egne opslag far meget starre raekkevidde, end delte opslag gar.

LinkedIn er ikke en salgskanal, og markante salgsopslag virker sjeeldent.

Del ikke kun jobopslag. Lav ogsa opslag fra dig selv. Ligesom du ville have gjort til et fysisk netvaerksmade.

Undga at szette links i opslag, hvis muligt. Brugerne synes, det er bgvlet, og platformen gnsker ikke at sende
brugerne ud af platformen.

Tag ikke farst LinkedIn i brug den dag, du virkelig har brug for det. LinkedIn er en platform og et netveerk, der
skal vedligeholdes for at vaere effektivt den dag, du virkelig far brug for netveerket.

Lad veer med at forbinde eller interagere med personer, hvis opslag, du ikke gider se i dit feed. Afbryd
forbindelsen og fyld dit feed med forbindelser, som du gleedes over at hgre fra.
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