Varumarket &\
Action before
perfection
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5 steg och en utma k\mg
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Din lycka och din
framgang byggs pa
hallbara relationer!

—



Ulf Bergman

Stolt Kommunikation,

utbildar, coachar, utvecklar
starka, stolta, saljande
varumarken

- 40 ar som kommunikator
och varumarkesutvecklare

- Affarsnatverkat intensivt 15 ar
- Utbildad och larare pa Berghs
School of Communication

- Citroen, Kommunal, Subaru,
Fabege Fastigheter, TaxiKurir,
Birka Cruises, Expressen

Startade Varumarkesakuten
2012, drygt 600 elever har
gatt kursen, 92% ar nojda
eller mycket nojda












MER STOLTHET!
MER OVERTYGELSE!
MER TYDLIGHET!
MER UTHALLIGHET!
MER NARVARO!

MER MANSKLIGHET!




Erbjuder du ndje,
nytta, gladje, varde?

/

Stolt?



MINIWORKSHOP 5 STEG.
Se, hora, gora = Aga



1. Har du ett 16fte?
Vad ar ditt I6fte?

Stolt?



Stolt
Kommunikation -
utvecklar starka,
stolta, saljande
varumarken




StoltModellen, definiera, paketera, kommunicera.

10 steg tull ett starkare varumdrke



StoltModellen, definiera, paketera, kommunicera.

10 steg tll ett starkare varumarke



StoltModellen, definiera, paketera, kommunicera.

10 steg ull ett starkare varumarke

&

L HJARTAT: ditt erbjudande, din
affarsidé och affarsmodell



StoltModellen, definiera, paketera, kommunicera.

10 steg till ett starkare varumdrke
2. VARUMARKESFORSTAELSE: du vet att

ALLT KOMMUNICERAR och vad ett varwnarke ar
och forstar potentialen | dess styrka.
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L HJARTAT: ditt erbjudande, din
affarsidé och affarsmodell



StoltModellen, definiera, paketera, kommunicera.

10 steg till ett starkare varumdrke
2. VARUMARKESFORSTAELSE: du vet att

ALLT KOMMUNICERAR och vad ett varwnarke ar
och forstar potentialen | dess styrka.

&

3. DROM, VISION, MISSION:
Din drdm, ditt will, di¢t varfar,
ditt existensberattigande.

L HJARTAT: ditt erbjudande, din
affarsidé och affarsmodell



StoltModellen, definiera, paketera, kommunicera.

10 steg till ett starkare varumdrke
2. VARUMARKESFORSTAELSE: du vet att

ALLT KOMMUNICERAR och vad ett varwnarke ar
och forstar potentialen | dess styrka.
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e M R e
3. DROM, VISION, MISSION:
Din dram, ditt will, dit varfor,
ditt existensberattigande.
L HJARTAT: ditt erbjudande, din 4. MINA MAL:
affarsidé och affarsmodell Mina mal ar specificerade,

mathara, attraktiva, realis-
tiska och tidssatta.



StoltModellen, definiera, paketera, kommunicera.

10 steg till ett starkare varumdrke
2. VARUMARKESFORSTAELSE: du vet att

ALLT KOMMUNICERAR och vad eft varwnarke ar
och forstar potentialen i dess styrka.

&

e M R e
3. DROM, VISION, MISSION:
Din dram, ditt will, dit varfor,
ditt existensberattigande.
L HJARTAT: ditt erbjudande, din 4. MINA MAL:
affarsidé och affarsmodell Mina mdl ar specificerade,

mathara, attraktiva, realis-
tiska och tidssatta.

5. TRATTEN: dn identitet, dn

profi och din image.



StoltModellen, definiera, paketera, kommunicera.

10 steg till ett starkare varumdrke
2. VARUMARKESFORSTAELSE: du vet att

ALLT KOMMUMNICERAR och vad eft varwnarke ar
och forstar potentialen i dess styrka.

I LOFTE

1

Foretaget/
Persanen

3. DROM, VISION, MISSION:
Din dram, ditt vill, di¢t varfar,

ditt existensberattigande.
L HJARTAT: ditt erbjudande, din 6. SKEPPET: din kuitur, varde- 4. MINA MAL:
affarsidé och affarsmodell grund, loften, mer- och kamvarden. Mina mal ar specificerade,

matbara, attraktiva, realis-
tiska och tidssatta.

5. TRATTEN: din identitet, din

profi och din image.



StoltModellen, definiera, paketera, kommunicera.

10 steg till ett starkare varumdrke

2. VARUMARKESFORSTAELSE: du vet alt
ALLT KOMMUNICERAR och vad ett varumarke ar
och forstar potentialen i dess styrka.

I LUHIE

-~

Forelagel/

Personen

3 3. DROM, VISION, MISSION:
Qo Din dram, ditt wil, ditt varfor,
it existensberattigande.

1. HJARTAT: ditt erbjudande, din 6. SKEPPET: din kuftur, virde- 4, MINA MAL:
afférsicé ach affarsmodel grund, [Gften, mer- och kArmvérden, Mina m# ar spacificerade,
mathara, attrakina, realis-

tiska och tidssatta
5. TRATTEN: dn iden#itet, din 7. ANKARET: vad hifler dig
profil och din image tibaka, vad hindrar din framgdng?



StoltModellen, definiera, paketera, kommunicera.

10 steg till ett starkare varumdrke

2. VARUMARKESFORSTAELSE: du vet att
ALLT KOMMUNICERAR och vad eft varwnarke ar
och forstar potentialen i dess styrka.

I LOFTE

1

K3 Foretaget/
.- Persanen

L HJARTAT: ditt erbjudande, din 6. SKEPPET: din kuftur, varde-
affarsidé och affarsmodell grund, loften, mer- och karnvarden.
5. TRATTEN: dn identitet, din 7. ANKARET: vad haler dig

profi och din image. tibaka, vad hindrar din framgang?

—
Ambassadorer
Kund
inftresse
Kunskap
Kansedom
A
Okand
3. DROM, VISION, MISSION:
Din dram, ditt will, dit varfor,
ditt existensberattigande.
8. TRAPPAN: malgrupper, kvaltén 4. MINA MAL:
pd dina relationer och dess antal Mina mal ar specificerade,

matbara, attraktiva, realis-
tiska och tidssatta.



StoltModellen, definiera, paketera, kommunicera.

10 steg till ett starkare varumdrke

2. VARUMARKESFORSTAELSE: du vet att
ALLT KOMMUNICERAR och vad eft varwnarke ar
och forstar potentialen i dess styrka.

I LOFTE

1

K] Foretaget/
. Persanen

L HJARTAT: ditt erbjudande, din
affarsidé och affarsmodell

6. SKEPPET: din kuftur, varde-
grund, loften, mer- och kamvarden.

5. TRATTEN: din identitet, din
profi och din image.

7. ANKARET: vad haler dig
tiWbaka, vad hindrar din framgang?

———
Ambassadorer

Kansedom

Ohand

8. TRAPPAN: malgrupper, kvaltén
pa dina relationer och dess antal

9. HJALPARE?: om din rol som
saljare och refationsbyggare.

Kund

3. DROM, VISION, MISSION:
Din dram, ditt will, dit varfor,
ditt existensberattigande.

4. MINA MAL:

Mina mal ar specificerade,
matbara, attraktiva, realis-
tiska och tidssatta.



StoltModellen, definiera, paketera, kommunicera.

10 steg ull ett starkare varumarke

2. VARUMARKESFORSTAELSE: du vet att

ALLT KOMMUNICERAR och vad eft vanwnarke ar

och forstar potentialen | dess styrka.

I LOFTE

K3 Foretaget/
Persanen

L HJARTAT: ditt erbjudande, din
affarsidé och affarsmodell

6. SKEPPET: din kuftur, varde-
grund, loften, mer- och kamvarden.

5. TRATTEN: dn identitet, dn
profi och din image.

7. ANKARET: vad haler dig
tiWbaka, vad hindrar din framgang?

10. GITARREN: ditt marknads-
ackord, din sal- och marknadsplan
= din handings- ach aktivitetsplan

9. HJALPARE?: om din rofl som
safjare och relationsbyggare.

Ambassadorer

Kund

intresse

Murebap

Kansedom

3. DROM, VISION, MISSION:
Din drdm, ditt wll, ditt varfar,

ditt existensberattigande.
8. TRAPPAN: malgrupper, kvaltén 4. MINA MAL:
pd dina relationer och dess antal Mina mal ar specificerade,

mathara, attraktiva, realis-
tiska och tidssatta.



2. Har du en vision och
mission? Hur later de?



Stolt
Kommunikations
vision/mission
ar att hjalpa

sa manga som
mojligt att med
stolthet bygga
och leva sina
varumarken
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Varumarke =
Personlighet
Lofte
Upplevelse
Kansla
Rykte

Stolt?



Stolt?

upplevelse ...
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Stolt
Kommunikation -
har ca 15 000
kontakter att
varda och utveckla
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5. Har du en hangllm
ocC aktivitetsplah?

Stolt?



Haller och bevisar
du dina Iéft)n?

Stolt?



N

5. Gitarren -
din handlings-
och aktivitetsplan

Ditt kultur-, marknad-
och saljackord =

- Alla personliga moten
- Alla digitala moten
- Alla analoga moten



Stoltmodellen ska bli
Sveriges mest efterfragade

Kommunikationsstrategi/ Affarside:  Utbilda, coacha och utveckla starka varumarken mai: metod for att bygga starka
Handlingsplan ér: Varumarkeslofte: Lev din dr6m, bygg ditt varumarke. + Stolthet Séljer varumarken
Mervirden: Utbildning, coaching, utveckling Karnvarden: Manniskotro, bjussighet, standig utveckling
Jan Feb Mars April Maj Juni i Aug Sept Okt . Now . Dec

Det stolta stralande arbetet

—

2. Fruikostforeldsningar/Varumarket & VM& VM& VM& VM& VM& VM& VM& VM& VM& VM&

3. Natverkstraffar (NT) Gratiskurs, VM& NT NT NT NT NT NT NT NTNT NT NT NT NT NT NT NT NT NT NT NT NT NT NT
Pfeollll:;g 1. Bdna féreldsningar (EF) Gratiskurs, VM& EF EF EF EF EF EF EF
omcohtebnewL:;a 5. Egna utbildningar (EU) Stoltmetoden EUx4 EUx4 EUx4 EUx4 EUx4 EUx4 EUx4 EUx4 EUx4 EUx4
l5ften. 6.

7. Andras foreldsningar (AF) Gratiskurs, VM& AF AF AF AF AF AF AF AF AF

8 Andras utbildningar (AU) Gratiskurs, VM& AU AU AU AU AU AU AU AU AU

9.

10.

11 Hemsidan, VM&. Tips, Blogg mm VM& VM& VM& VM& VM& VM& VM& VM& VM& VM&

12 Nyhetsbrevet, VM&. Tips, Rad mm VM& VM& VM& VM& VM& VM& VM& VM& VM& VM&

13 Linkedin, puff Blogg, Gratiskurs, VM& Lix6 Lix6 Lix6 Lix6 Lix6 Lix6 Lix6 Lix6 Lix6 Lix6

14. Facebook, puff Blogg, Gratiskurs, VM& FBx4 FBx4 FBx4 FBx4 FBx4 FBx4 FBx4 FBx4 FBx4 FBx4

15. Twitter, puff Blogg, Gratiskurs, VM&  TW x4 TWx4 TWx4 TWx4 TWx4 TWx4 TWx4 TWx4 TWx4 TWx
;Ekraai?ging“ 1& Blogg, Att bygga och leva vm. Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg

mdten. Leva och

bevisa l6ften. 17.

18. Visitkort med text och gratiskurs
19. Profilbroschyr
20. Produkt- och tjanstebeskrivande folder Stolt

21 Produkt- och tjanstebeskrivande folder Varumarkesakuten
22. Case- och referensblad

23. Stoltmodellen med Varumarkestermometern

Stolt?






Bjud inte pa asken.
Bjud pa pralinerna.









SKriv nu

1. En rubrik/titel
2. Tre underrubriker




Strukturen fungerar i fler kanaler







Fore, under, efter

Stolt?



Utmaningeh:
Vilket eget event
ska du skya?

Stolt?



Summering

1. Ditt lofte

2. Din vision/
mission

3. Din 100-lista/
dina relationstrappor
4. Din position,

var en bjussig,
radgivande,
harvarande, expert
5. Din handlingsplan,
ditt marknads- och
saljackord



er dig att bygga och leva
illigt och strategiskt.

p——

‘ ... 2. P
L] il 3O SN
d . | ‘ ‘
" Y
p’ r .
B ‘ E : g
—— - = - 4 'Y <



Erbjudande: Digitalkursen
"Lev din drom, bygg ditt varumarke

”

1. 10 steg, ca 25 lektioner

2. Kunskap, checklistor, mallar mm

3. Uppgifter, traning, tips och rad

4. Dr Stolt coachar tva ganger i manaden
pa Zoom, mail, telefon eller Facebook

5. Tillgang ett helt ar

(Ordinariepris 19.900:- + moms)
Nupris 14.900:- (5000:- i rabatt)

Galler t.o.m. fredag 2/6 kl 24.00



Tack for att

du lyssnat!

Nu gasar vi!
Jag hor av mig!

ulf@stoltkommunikation.se
070-373 05 81



mailto:ulf@stoltkommunikation.se

