"Framtidens
vinnare tanker
Varumarke”

Eller, sa 6kar du
din lonsamhet,
trovardighet och
attraktion




CRISIS? WHAT CRISIS?



NING!
arkt varumarke ar
sa lonsamt!

Stolt?



Varumarke =
Personlighet
Lofte
Upplevelse
Kansla

Stolt?












Hur starka ar
dina relationsbroar?

Stolt?




Hur hallbara ar de?
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1. Erbjuder du noje,
nytta, gladje, varde?

Stolt?
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Hemligheten bakom
alla starka varumarken.
Tre insikter.






2. Standig narvaro |










DU MASTE:

- bygga tillit
- bygga
fortroende
- skapa
attraktion
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2. Hur val definierad ar du?
Hur val paketerad ar du?
Hur val kommunicerar du?
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Har du koll pa
malgruppen
vid brofastet?



Kanner du dem?
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Har de borjat
kundresan?

Stolt?




m, kunskap,
, kund, |-

ssador?
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3. Har du koll pa dina
malgrupper, deras antal och
deras relation till dig?
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Vad bestar de
av i dina relati
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Exempel pa
personliga moten

abassado

i



11. Utbild nmgar‘
‘;fre| asni ngar‘ -
13. Massor

14. Events
15. Egna events
16. Mediakontakter
| 17. Kund- och prospectfester
18. Think-tank-moten -

19. Expertmoten
20. Referensmoten




4. Hur manga personliga
moten genomfor du per ar??









5. Hur manga mekaniska
moten har du per ar?



sSig”
Narvarande
Expert







6. Ar du en engagerad,
bjussig, narvarande expert som
kommunicerar i floden?



7. Har du en
handlings- och aktivitetsplan
som hjalper dig? (= salj- och

marknadsforingsackord)
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Vill du ha manga

kunder och
ambassadorer?

e






Vill du ha en hallbar strukt
for din marknadsféring‘g)h

digpa saljprocesser? ?

Stolt?



Vill du oka din lonsamhet
och ha roligare pa jobbet?

Stolt?



Gor som mer an
600 andra foretagare
varav 92% ar nojda eller
mycket nojda ...



... 8a kursen "Lev din drom,
bygg ditt varumarke”

1. 10 steg, ca 25 lektioner

2. Digital kurs, las i egen takt

3. Kunskap, checklistor, mallar mm

4. Uppgifter, traning, tips och rad

5. Individuell coaching av Dr Stolt
tva ganger i manaden

6. Tillgang ett helt ar



Fa en snabbanalys
av ditt varumarke, kunskap om
kursen och ett erbjudande.
(Galler t.o.m. mandag 4/9)

Maila ulf@stoltkommunikation.se

eller
ring 070-373 05 81



mailto:ulf@stoltkommunikation.se

'Framtidens
vinnare tanker
Varumarke”

Fragor?




. Tack for att
/ du lyssnhade!

"ACTION BEFORE
PERFECTION!






